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7 Destinationen
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Mit Extras, die besonders gut klingen:
• Wunschsitzplatz
• Premium-Menü
• Zusatzgepäck Neu abSommer:Brindisi

Die mobile Vertriebsorganisa-
tion, der mehr als 1000 Reise-
verkäufer angehören, akzep-
tiert nun auch Zahlungen in
der Kryptowährung. Laut
Amondo nutzten immer mehr
Verbraucher Bitcoins, deshalb
sei das ein logischer Schritt.
Im September hatte bereits
die Hotel- und Hostelkette
A&O die Zahlungsmöglichkeit
mit Bitcoin eingeführt, die
nach Unternehmensangaben
auf zunehmendes Interesse
der Kunden stößt. Der Kurs
der nicht reglementierten
Währung war nach einem
Höhenflug zum Jahreswechsel
zuletzt gesunken. BAR

Bitcoin auch
bei Amondo

Für die neue JT Touristik könnte
das der Durchbruch am Counter
sein: Die Reisebüro-Allianz QTA,
zu der rund 5700 stationäre
Agenturen gehören, hat eine
Zusammenarbeit mit Lidl verein-
bart, dem neuen Eigentümer des
Veranstalters in Pink. Man wolle
dem Team von JT Touristik eine
Chance geben, „da wir mit den
Kolleginnen und Kollegen viele
Jahre gut zusammengearbeitet
haben“, begründete QTA-Spre-
cher Thomas Bösl den Schritt.

Offen für eine neue Zusam-
menarbeit zeigt sich auch der
Deutsche Reisering. Andere
Kooperationen, wie TSS, sind
zurückhaltend. Erst müsse etwa

sichergestellt sein, dass das
gesamte Lidl-Portfolio im Reise-
büro buchbar sei, sagte TSS-
Chef Manuel Molina.

Derweil räumte Lidl Fehler
beim Neustart von JT Touristik
ein. Offenbar sei es beim Über-

gang des alten in das neue JT-
System „bedauerlicherweise“ zur
automatischen Verlängerung von
Verträgen gekommen. Das sei
nicht im Interesse von JT. Lidl
hatte den insolventen Veranstal-
ter Ende 2017 übernommen. GK

Neue JT: Kraftvoll zurück an den Counter

Ehrgeiziger
Plan: Lidl will

JT Touristik
wieder im
Reisebüro

etablieren.


