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Reisebüro
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erkaufen Sie  
gypten besser?
m vergangenen Jahr trafen sich die MRS-Reisespezialisten zur Tagung  
m ägyptischen Badeort El Gouna. touristik aktuell hat sich bei einigen der 
eilnehmer  erkundigt, ob sie nach der Reise das Ziel besser verkaufen  
onnten. RTK-Chef Thomas Bösl ist sich dessen sicher. Er zählt Ägypten zu 
en  Gewinnern der Saison und spricht von einem El-Gouna-Effekt. Für die 
erienzeiten könne man sogar noch Flüge gebrauchen. | Von Sylvia Raschke
Simone Rumpff

Wendener Reisebüro · 

Wenden

„Die MRS-Tagung in El 
Gouna war eine Bereiche-
rung für den Verkauf und 
auch für mich. Wir haben 

uf jeden Fall mehr Buchungen gehabt. 
nseren Kunden ist aufgefallen, wie sicher 
nd wunderschön das Land ist.“ 

Annett Franz

Reisebüro Altchemnitz · 

Chemnitz

„Ägypten ist ein schwieriges 
Thema. Mir ist es wichtig, 
dass wir als Reisebüro-
 Mitarbeiter ein Zeichen 

esetzt haben. Ich war von El Gouna beein-
ruckt, auch davon, dass ich abends ohne 
ngst durch die Stadt gehen konnte.  
enn ich bei entsprechenden Nachfragen 

en Kunden  erzählt habe, dass ich dort war, 
aben sie mir vertraut und gebucht.“

Matthias Böhnke

Reisebüro Böhnke ·  

Panketal

„Wir haben Ägypten viel 
 sicherer verkaufen können. 
Bei Kunden, die das Ziel 
prinzipiell interessiert hat, 

haben wir die Buchung festmachen können, 
weil ich von meinen Erfahrungen berichtet 
habe. Es ist eine gute Alternative zu Spanien 
und zur Türkei. Wir hatten auch relativ  
viele Gäste für Makadi Bay.“

Tamara Metzner

Küssaberger Reiseshop · 

Kandelburg

„Nachdem ich selbst El 
 Gouna erleben konnte, habe 
ich das Ziel einigen Kunden 
empfohlen. Ob Familien, 

Paare oder Golfer – alle kamen begeistert  
zurück. Sie haben sich vor Ort sehr sicher 
 gefühlt und würden auch wieder nach 
 Ägypten reisen.“
TA startet Booklet-Service

 
 

 

eit dem 5. April können QTA-Reisebüros 
hren Kunden eigene Booklets mit Reiseunter-
agen und Kofferanhängern anbieten. „Wir 
ollten eine Lösung bis zum Ende des ersten 
uartals 2017 anbieten, und das haben wir 

eschafft“, sagt QTA-Sprecher Thomas Bösl. 
um Auftakt werden 10.000 ausgedruckte 
undenunterlagen kostenlos an die Reise -
üros abgegeben. Pro Woche können sich 
llerdings nur 500 Reisebüros bei Druckpart-
er Infox für diesen Service anmelden.
eisebüros können zwischen drei Qualitäts-

tufen wählen. Bei der Basisvariante erhält der 
unde zwei persönliche Anschreiben auf 

estem Briefpapier mit dem Logo seines Reise -
üros und dem Branding der Kooperation  
owie Kofferanhänger. Die Reiseunterlagen 
elbst werden aus rechtlichen Gründen auf 
eutralem Papier ausgedruckt, so Bösl. 
en Ablauf skizziert er wie folgt: Reisebüros 
üssen in Infox in der Rubrik „Reiseunter -

agen“ ihr Büro hochladen und ihre Daten per 
ruckvorschau betrachten. Dann schicken  

ie bis Dienstag, 14 Uhr, das PDF des Veran-

stalters an Infox und erhalten die Reiseunter -
lagen in einem durchsichtigen Umschlag mit 
der Infox-Post am Freitag. Für kurzfristige 
Buchungen werde derzeit nach einer Lösung 
gesucht. 
Bei der gehobenen Variante erhält der Kunde 
seine Reiseunterlagen nicht in einem Um-
schlag, sondern in einer schwarzen Tickethülle 
aus Stoff. Für Premium-Kunden können 
 Reisebüros eine silberne Premiumbox mit 
 einem Magnet-Verschluss bestellen, die man 
auch mit einem Reiseführer anreichern kann. 
Diese Box wird mit einem Aufkleber versehen, 
so dass das Logo und die Adresse des Reise -
büros gut platziert sind.
Reisebüros bezahlen für den Service eine 
monatliche Pauschale von fünf Euro. Die 
 Basisvariante kostet bis acht Blätter 1,49 Euro, 
die gehobene Variante 3,95 und die Premium-
version 6,95 Euro. Nehmen die Reise büros die 
Booklets gut an, könnten die Kosten mittelfris-
tig sinken, meint Bösl.  Außerdem will QTA 
den Leistungsträgern Werbe flächen in den 
Booklets anbieten. (ras)
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